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arbeid mot felles mal skaper resultater B Tonsberglivet

Utvikling i besekende for Teie per maned, fra 2022 ©
Jan 01 2022 - Feb 24 2025 Total Monthly 2Z0min+ visits

Data for 1/1/2022 - 22372025
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Utvikling i besgkende for Tjome per maned, fra 2022 ©

Jan 012022 - Feb 24 2025 Total Monthly 5Smin+ visits

| Data for 1/1/2022 - 2232025
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Tonsberg sentrum Teie Tjeme
2024 2546,086 515,6 122,6
2023 2580,913 520,7 116,9
Endring 1,3 % -1,0 % 4,9 %
Omsetning

Tensberg sentrum Teie Tjeme

m2024 w2023



erder kommune i 20247 ‘LTznsberglivet




Fra innsatsomrader til samfunnsmal (vedtatt av kommunestyret)

@kt inkludering og
Frisk Oslofjord og @kt bolig- og deltakelse blant barn,
levende vassdrag befolkningsvekst ungdom og unge
voksne
Bevaring av natur og Arbeidsplassutvikling Aldersvennlig
karbonrike arealer (Strategisk naeringsplan) samfunn

FARDER
N - I .-_..\__.-- = .-..I-_.-‘-"-\_,- --\.\_ﬂ — . - . = g -_\-'\"\-\.___
i P T e S H“:» — } —— e T\;\:r"éi.x' ‘:ij*«.:'f:{x:;;'x"" Y —— T - ! = I{Pﬂﬁ!uw ‘
| |8 ) = L




Stra egisk neeringsplan B Tonsberglivet

Bo Besgk
Bedrift
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Bostedsattraktivitet







eliVet som attraktivitetsdriver og verdiskaper _& Tonsberglivet

Sysselsetting i reiselivsnaeringen malt som andel av all sysselsetting
utenom offentlig forvaltning i 2019. Reiselivet er en viktig arbeidgiver
over hele landet.

Kilde: 558, 2022b og 2022¢

e 1 av 3 satsningsomrader i strategisk naeringsplan
e 1 av 3innbyggere i arbeidsfgr alder jobber i ez | = I
nandel, overnattings- og serveringsvirksomheter i
~erder kommune.
e Handel, overnatting, servering og kultur bidrar til
1,1 mrd i verdiskapning

e Del av Norges stgrste sysselsetningsaktgr: Den
forste jobben

e Bidrar til et attraktivt helarstilbud for innbyggere
viktige mgteplasser for bedrift e
e Omddmme ataland — ~ NN o

" Vestfold @stfold
95% 83%

Kilde: SSB/Purehelp




ortiket og maten som attraktivitetsdriver og verdiskaper

e Regional naeringsstrategi for mat & skog:
— @kt satsning pa matfylket Vestfold (produksjon og
opplevelser)
— Pke verdiskapning med 30% innen 2032
— Garden som ressurs for annen neaering(turisme, inn
pa tunet, foredling av lokalmat)

e 22% av alle gronnsaker dyrkes i Vestfold. Feerder
kommune er nest stgrst med hele 35% av dette.

e Over 500 millioner i verdiskapning kommer direkte fra
landbruket i Feerder kommune

e Bygger omdpmme og bostedsattraktivitet for
potensielle nye innbyggere

* |nnovasjon og posisjonering blant aktgrene

Kilde: Agri analyse/Regional naeringsstrategi for mat & skog

Y /)
Ekte Bander.

Vi er tre bredre som dyrker helnorske ravarer.
Vi er hardtarbeidende, ekte bender du kan stole
pa. Det vi lager er bra saker, kortreist og med
utmerket smak.

Frebergs er norsk kvalitet.

B Tonsberglivet

maltid




privat samhandling om gkt attraksjonskraft B Tonsberglivet

Mal: Bo — Besgk - Bedrift

Stedsutvikling, bo- , besgk- og

Nettverk/rammevilkar bedriftsattraktivitet MATKOORDINATOR

Nyskaping/innovasjon

GRUNDERHUSET
Hi5

STARTE

TONSBERG & FARDER

NZARINGSFORENING TONSBERGLIVET

VISIT VESTFOLD




Hvatkan Tensberglivet bidra med? _& Tonsberglivet

» Styrke samarbeidet mellom bade offentlige og private aktgrer internt i kommunen og mot Tgnsberg
kommune

* (ke synligheten av attraksjonsverdier i Feerder.

* Bidra til at Faerder blir en tydelig del av regionens samlede verdiskaping.




Mat & ~iseliv som attraktivitetsdrivere

e Landbruk & mat:
o Pnsket posisjon: Der grgnnsakene gror.

O Strategisk viktige samarbeidspartnere:
Bjertnaes & Hoel, Brgdrene Frebergs, Tjgme
Kolonial og Herr og Fru.

e Reiseliv:
o Pnsket posisjon: Destinasjon Verdens Ende

O Strategisk viktige samarbeidspartnere:
Besgkssenteret Verdens Ende, Bolaerne, Engeo
Gard og Havna Hotell.
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B Tonsberglivet

Arshjul med aktiviteter til naeringslivet og kommunen

Synliggjgre bade kommune og kommunens bedrifter pa

Tonsberglivets nettside

Etablere nettverk for mat og reiseliv med representanter fra

kommunen

3 betalte kampanjeri aret: sommerferie, hgstferie og jul

Tonsberglivet Sommermagasin 2025.

— Opplag 22 000. Distribusjon: Tgnsberg & Fzerder.

— 2 reportasjer: “Der gronnsakene gror” og “Destinasjon Verdens
Ende”

— 1 annonse: Guide til mat- og reiselivsdestinasjoner fra “Norges
eldste by til Verdens Ende”

~@rst til Verdens Ende - Rebus 12.mars - 29.juni

nnhold til sosiale medier

nformasjonsarbeid




eVR=erder 3.-5.0ktober

Mal: Bygge kunnskap og kjennskap til
regionen: Landbruk, mat og reiseliv

e Strategisk samarbeid med Visit og

Reiselivsnettverket i Faerder

Eksempel pa aktiviteter:

o Apne besgksgarder

O Markedsfgring av

mattilbud/opplevelser fra

neeringslivet

Konsert med lokale talenter

Samarbeid med Vestfold

fylkeskommune - kokkekonkurranse

O Markeder Tjpme sentrum og Teie
Torv

O O

B Tonsberglivet




livet

B Tonsberg
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B Tonsberglivet
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B Tonsberg
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B Tonsberglivet

FARDER

* Tilskudd Feerder kommune: 500 000
 Medlemsinntekter: 50 000

* Prosjektinntekter: 150 000

 SUM 700 000,-

T@ONSBERG

e Tilskudd Tgnsberg kommune: 2 100 000
 Medlemsinntekter: 2 000 000

* Prosjektinntekter: 2 000 000

« SUM 6 100 000
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http://drive.google.com/file/d/1TFfIUkEUkpzoModERp_0wLO1KAUiJ5vX/view
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